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Роль монтажа в развитии digital-видеорекламы на российском рынке

Актуальность исследования роли 
монтажа в видеорекламе
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Влияние технологических инноваций и 
ИИ на улучшение персонализации и 
автоматизации монтажа.

Законодательство стимулирует развитие 
отечественных программных решений в 
сфере видеомонтажа.

Технологические и 
законодательные факторы 
влияния

Сдвиг медиапотребления в сторону 
коротких форматов видеороликов.

Необходимость адаптации монтажных 
практик под особенности российской 
аудитории и платформ.

Усиление конкуренции требует 
инновационного подхода к нарративному 
монтажу.

Изменения в медиапотреблении и 
требования к монтажу

Рост и доля видеорекламы на 
рынке digital

Объем рынка digital-рекламы в России 
превысил 400 млрд рублей в 2024 году.

Видеореклама занимает более 35% от 
общего объема digital-инвестиций.
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Цель и задачи исследования
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Анализ технологий и программного 
обеспечения для видеомонтажа в 
рекламе;

Оценка особенностей монтажа в 
различных форматах видеорекламы;

Разработка методики измерения 
эффективности монтажных решений в 
рекламных кампаниях.

Технические и методические 
задачи

Анализ текущего состояния российского 
рынка digital-рекламы;

Изучение монтажа как инструмента 
нарративного дизайна рекламного 
контента;

Исследование психологических 
механизмов воздействия монтажных 
приемов на аудиторию;

Основны е задачи 
исследования

Цель исследования

Комплексный анализ роли монтажа в 
создании видеорекламы на российском 
рынке digital-рекламы.
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Анализ монтажных 
особенностей различных 
видеоформатов и каналов 
размещения

Анализ видеоф орматов

Включение искусственного 
интеллекта, виртуальной и 
дополненной реальности

Современны е тренды

Учет влияния 
законодательных, 
экономических и 
технологических ф акторов на 
видеомонтаж

Влияющие ф акторы

Адаптация монтажных 
решений под специф ику 
российской аудитории и 
цифровых платф орм

Фокус исследования

Монтаж как ключевой 
инструмент создания 
эфф ективных рекламных 
видеороликов

Предмет исследования

Рынок digital-видеорекламы в 
России в 2024 году

Объект исследования

Объект и предмет исследования
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Ключевые теоретические 
положения
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Влияние монтажа на запоминаемость бренда и конверсию рекламных сообщений

Использование монтажных решений для создания национальных и культурных кодов

В лияние монтажа на эф ф ективность  рекламы

Эмоциональная сила монтажных приемов в восприятии российской аудитории

Учет культурных особенностей и бинарного мышления в монтаже рекламы

Основные тенденции digital-рекламы: короткие ф орматы, вертикальное видео, AI-инструменты

Принципы локализации международного опыта под российский медиарынок

Учет культурны х особенностей и тенденций digital-
рекламы

Монтаж как инструмент управления нарративны м 
дизайном
время, ритм, внимание
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Результаты анализа рынка digital-рекламы в России
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Технологическое развитие способствует автоматизации процессов и персонализации 
контента.

Необходимы дальнейшие исследования и практические эксперименты для оптимизации.

Технологии и перспективы  исследований

Оптимальная частота монтажных переходов для российской аудитории — 2,3 секунды.

Адаптация монтажных приемов учитывает культурные и психологические особенности.

Монтажные подходы различаются для short-form и long-form форматов рекламы.

Оптимизация монтажны х приемов

Ключевая роль монтажа в видеорекламе
Роль монтажа подтверждена как ключевой фактор успеха видеорекламы на российском 
рынке.

Качество монтажа напрямую влияет на вовлеченность и конверсию.

Выводы по задачам исследования
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Оптимизировать видеоконтент под мобильные 
платформы и вертикальные форматы.

Регулярно проводить A/B-тестирование 
вариантов монтажа для оценки эффективности.

Использовать встроенную аналитику и трекинг 
для постоянного улучшения монтажных 
решений.

Оптимизация и тестирование 
видео

Внедрять AI-инструменты для автоматизации 
рутинных процессов и персонализации.

Создавать монтаж с учетом национальных 
культурных кодов и эмоциональных контрастов.

Использование технологий и 
культурных особенностей

Динамичный монтаж и 
адаптация под аудиторию

Использовать динамичный монтаж с акцентом 
на первые 3 секунды видео.

Адаптировать ритм и частоту монтажных 
переходов под целевую аудиторию и 
региональные особенности.

Роль монтажа в развитии digital-видеорекламы на российском рынке

Практические рекомендации для видеомонтажа в 
рекламе
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Заключение: достижение цели, 
основной результат и значимость
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Практическая значимость — повышение 
эфф ективности рекламных кампаний и 
вовлеченности

Технологические разработки обеспечивают 
рост качества и скорости производства 
рекламного видео

Перспективы развития связаны с VR/AR, ИИ и 
интеграцией с отечественными цифровыми 
платформами

Практическая значимость  и 
перспективы  развития

Основной результат: монтаж формирует 
основу эфф ективного и 
конкурентоспособного видеоконтента

Подтверждена важность локализации 
монтажных решений под российский 
медиарынок и аудиторию

Психологические и нейромаркетинговые 
исследования обосновывают выбор 
монтажных приемов

Основной результат и 
подтверждённая значимость

Достигнутая цель 
исследования

Цель исследования достигнута: проведён 
комплексный анализ роли монтажа в digital-
видеорекламе


